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CASE STUDY



+大平台：立足全球最大的中文旅游搜索平台，借助度假频道优质频道资源。

+优用户：抓取Qunar日韩出境计划用户，找对人说对话！

+大想法：Qunar专业创意团队，制造趣味答题游戏，吸引用户参与。

+大事件：利用暑期度假高峰、十一黄金周订票高峰，制造韩国出行热潮。

+精服务：从创意到执行，从监测到效果，一站式服务，让广告主时时掌握营销进展。

频道牵头，搭载推广
立足大平台，抓取优用户， 创造大想法，制造大事件，配合精服务。

2013，Qunar旅游营销看什么？

7474万
月独立用户

60%
Qunar用户

有出境游计划

韩国
Qunar热门
出境目的地

1.5万元
Qunar出境游
人均旅游花费

度假频道
韩国线路
专题活动

“乐寻韩国 游你做主”第一季
活动链接：http://dujia.qunar.com/lexun_korea

数据来源: 2013年尼尔森用户特征研究

http://dujia.qunar.com/lexun_korea


合作背景

“乐寻韩国 游你做主”第一季

大客户
大事件

占领营销先机

创造营销热潮

新罗免税店

中国人保财险

韩国出游高峰

十一黄金周

大客户搭载大事件，进行赞助合作！



推广目的
1、提升新罗免税店品牌形象；2、吸引目标用户到新罗免税店购物；
3、推广韩国首尔新罗酒店； 4、向用户宣传外出旅行要购买PICC旅行险；
5、增加PICC旅行险购买数量



推广策略

Attention Interesting Desire Action Share

以韩国出境游用户购买需求为导向

高品质曝光 在线活动 奖励机制 分享购买&出行



推广时间
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11月

12月

1月

2月

2011年6月-2012年2月Qunar全站流量趋势图

2013.QUNAR.com

暑期.亲子

6-7月，亲子游主题活动

十一.黄金周

8-9月，黄金周主题活动

圣诞.购物
12-次年1月，购物主题活动

Qunar帮您占领旅游高峰时期营销先机！
注：圣诞&春节出行高峰期即将到来，千万别错过哦！

数据来源：去哪儿网



活动执行

活动参与方式

2013年7月29日-2013年9月27日，挑战【快手答题】就有机会获得1500元韩国旅行基金，参与【品牌闯关】答题还有机会获得
8.8万韩元新罗免税店优惠券和PICC全年航空意外险，完成注册更有机会参与【我是大赢家】抽奖，赢取“1万元韩国旅行基金
+首尔新罗酒店行政超级豪华客房1晚+PICC境外自助游至尊型”超级大奖。

活动首页 快手答题 品牌闯关



合作方式

2、奖品赞助1、内容植入 3、More

在【快手答题】和【品牌闯关】游
戏中植入新罗免税店相关品牌知识
问答，增加新罗免税店品牌认知。

在本次活动中，提供新罗免税店代金
券、PICC旅行险、新罗酒店免费入住
等奖品赞助，提升品牌美誉度。

未来将会有更多合作方式，例
如“活动冠名”、“游戏冠名”
等，敬请期待。

？



优质曝光

度假频道首页，全屏下推机票搜索结果页，定向日韩



共有100,618,999次曝光，92,891次点击，远超客户预期

注：当前数据截止到活动上线后六周

“乐寻韩国 游你做主”第一季自7月29日上线以来——

活动效果

“乐寻韩国 游你做主”圣诞季正在招商，欢迎加入！
温馨提示：“乐寻韩国 游你做主”第一季当前仍在线，欢迎试玩哦！链接如http://dujia.qunar.com/lexun_korea

http://dujia.qunar.com/lexun_korea



