
万豪酒店集团 旅游攻略活动
CASE STUDY



去哪儿网在万豪项目的角色是?

A. 策划度身订做的活动

万豪酒店集团旗下的品牌酒店有地区和定位上的不同，去哪儿网根据这个特点设计了四个不同的主题，

再配合去哪儿网的庞大的旅游攻略库，将万豪酒店集团塑造成为以下推广地方的旅游必选酒店。

香港站
2013.07.08-04.08

非凡之旅

北京站
2013.05.08-01.09

文化之旅

上海站
2013.02.09-06.10

悠然之旅

三亞站
2013.07.10-25.10

探索之旅



Online traffic from Qunar.com

点击观看攻略

免费获得万豪饮食优惠券

Online traffic from KOL Weibo

进入“万豪酒店”活动页面

http://travel.qunar.com/travelbook/topic/2661

香港站
2013.07.08-08.04

北京站
2013.08.05-09.01

上海站
2013.09.2-10.06

三亞站
2013.10.07-10.25

用户下载攻略

策划
活动流程

B. 流程策划

除了设计适合万豪酒
店集团的主题，我们也设
计整个活动的执行及获得
优惠的方法，务求完善万
豪推广活动的流程，更贴
合用家及万豪的需求，达
致双赢的状态。



执行
活动

C. 寻找对的旅游达人
(KOL)

去哪儿网拥有庞大的
旅游达人数据库，是次万
豪项目涉及攻略编写工作，
所以我们从数据库中，找
了四位配合推广主题的旅
游达人来负责主要的攻略
编写工作。

香港站

Andy梁潇

人生重在策划! 品位地活着
http://weibo.com/andysuccess

上海站

风同学

超人气旅行博客，人文旅行作家，清
华美院酒店艺术课程讲师，英国旅游
局全球年度最佳博客
http://weibo.com/gavinfan

小提示：

邀请知名度高的旅游达

人，能令推广工作事半

功倍！

北京站

大鹏背包走天下(大鵬)

旅行家，知名行者，旅行色彩心
理第一人，著有《行•色》免费提
供旅行色彩心理分析
http://weibo.com/gengyunpeng

三亞站

源形毕露

拍有故事、有想法的照片。
工作室网站：

http://www.YuanFoto.com
http://weibo.com/guoliyuan

http://www.yuanfoto.com/


执行
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D. 攻略篇写

被邀请到万豪酒店集
团旗下酒店体验的旅游达
人会负责编写二篇攻略，
另外两篇会由去哪儿网的
编辑负责。所有下载攻略
的用户，均可获得万豪饮
食优惠券

小玩意：

所有的推荐攻略都会

加上官方印章，确保

攻略的质量保证



Project 

Management

其他
工作

E. 项目管理

所有去哪儿网合作的
大型项目都有一位专人负
责管理，由执行开始到项
目结束的全过程进行计划、
组织、指挥、协调、控制
和评价，以实现项目的目
标。

与客户各方协调，达成活动推广
方法及设计理念的共识

由概念设计到上线产
品的品質監控分析各项数据，并定时提

交活动报告

评估项目是否达到客户
的要求



推荐最佳的广告投放位置

国内机票搜索结果页（定向广深, 上海，香港，澳門，北京）

Minisite阶段硬广投放

营销阶段硬广投放 营销阶段硬广投放

顶部通栏 顶部标识

图文文字链 客户端置顶广告

攻略首页热门推介



配合软性资源做

共发40余条微博

共逾2,500 次转发

不论在旅程或活动发布，每位被邀请的KOL都

会在他们的微博发文，用他们的影响力，大大

增强整个活动的传宣力度！



活动效果

活动举行至今，

共有94,400,899次曝光，

20,4124 次点击及攻略下载，

远超客户预期……



成效
远超

你的想象




