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为什么选择去哪儿网？

旅游营销，越来越受到汽车客户的青睐！

Qunar.com

全球最大中文
旅游搜索平台
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FIT

精英人士

强劲消费力

汽车需求大

+去年平均旅行4.7次

+60%未来计划出境游

+57%自称英文熟练

+信用卡消费金额高出普通网民两倍

+拥有汽车的均价为23万元

+3成至少拥有两辆汽车，是普通网民的两倍

+旅行花费高出普通网民70%

六大APP

+91%喜欢自助游或半自助游

+出境用户去年平均旅行5.4次

数据来源: 2013年尼尔森用户特征研究



合作背景

植入式营销，开启Qunar内容营销新时代

查攻略 写计划 写攻略 晒图片

>>Qunar攻略库 >>自制出行计划 >>行后攻略分享 >>行后图片分享

Qunar攻略拥有108.5万篇旅行攻略，104.6万个目的
地，能够满足有出行计划用户查看以往用户出行分
享，让自己的出行更加有趣。

出行后出行前

Qunar攻略、旅图拥有PC+无线客户端，方便Qunar
用户随时随地分享旅行心得和旅行图片，满足用户
行后Show需求。

Qunar用户出行前&出行后行为总结：



推广目的
1、增加奇瑞风云5、E5、新风云2、瑞虎4款汽车的品牌知名度；
2、收集奇瑞目标消费群的销售线索，发现潜在消费者；
3、引导用户选择自驾出游方式，通过试驾提升奇瑞汽车的美誉度；
4、增加奇瑞汽车销售量。



推广策略

策略：针对Qunar自驾游用户，进行攻略评选-试驾-分享活动

高品质曝光 攻略评选活动 线下试驾 图片故事分享行后攻略分享

亮点：线上投票+线下体验+行后分享+全频道支持=立体化传播

用户选出最美的自驾游
线路攻略，参与抽奖获得自
驾游旅行基金

旅行基金获奖者驾驶奇瑞
汽车按照Top1旅行攻略出游

行后，获奖者分享驾驶奇
瑞汽车出游攻略和旅图故事

线上
投票

线下
体验

行后
分享

Qunar攻略+Qunar旅图
全频道硬广曝光、Minisite制
作支持

全频道
支持



推广时间

5/6

奇瑞瑞虎
试驾攻略

每周日（5/10,5/13,5/20,5/27）评选出最美自驾游攻略&旅行基金获得者；驾车出游

奇瑞E5
试驾攻略

奇瑞新风云2
试驾攻略

奇瑞风云5
试驾攻略

5/10

5/11-5/12

5/13
活动
上线 5/20 5/27

5/18-5/19 5/25-5/26 6/1-6/2

6/3 6/30

攻略&图片故事评选

5月-6月，南北方均已步入初夏时节，此时为自驾游高峰时间



活动执行

活动参与方式

 2013年5月6日-2013年6月2日，参与“奇瑞最美攻略评选”活动，选出心目中最美的自驾游攻略，填写用户信息并参与分享，
就有机会赢取8000元自驾基金，驾驶奇瑞汽车重走最美线路，每天前10名投票的用户还将获得50元话费奖励。

 6月3日-6月30日，参与“分享他的旅行攻略，圆你的旅行梦想”和“我和奇瑞的旅行故事”活动，注册并分享你认为最值
得分享的攻略和图片故事，即有机会获得万元旅行基金大奖。

攻略评选 图片故事展示

攻略分享 攻略展示



品牌植入方式

2、攻略内容植入1、攻略标题植入 3、旅图图片植入

基于Qunar攻略&旅图产品，对用户进行最有效的传播！



攻略频道精彩专题

火车票首页顶部通栏

优质曝光

机票搜索结果页顶部通栏

 通过攻略频道精彩专题进行超大图片展示，吸引用户眼
球，积极参与活动。

 通过火车票首页顶部通栏和机票搜索结果页顶部通栏锁
定有出行需求的用户，他们是奇瑞汽车的目标消费群。



活动效果

活动在线期间，

奇瑞获得上千个有效销售线索，

活动效果超过客户预期。




