
丘比特的幸福世界
CASE STUDY

Qunar 以500万合作预算成功赢得圣淘沙“名胜世界”信赖



合作背景

去哪儿网是目前全球最大的中文在线旅行网站

拥有7亿网站搜索量7,474万月独立用户

—— 去哪儿用户：高收入、高学历、高消费的都市精英

数据来源: 2013年尼尔森用户特征研究

本科及以上学历

来自一线城市

人均月收入
9679元

人均旅游消费
9447元

去哪儿网拥有六成以上出行

频繁的F.I.T用

户群，他们出

行时更愿意选

择自助或半自

助游。



合作背景

 寻找明星  拍摄品牌微电影  定制Minisite专题活动

—— Qunar为“名胜世界”提供了什么服务？

去哪儿网 提供“一站式”服务



许玮宁

闪亮

登场

原名温玄烨，台湾童星

来自台湾，中美混血儿。

现任男友阮经天

模特，同时跨足影视圈。

模特，同时跨足影视圈。

威廉王子，来自新加坡

四国混血儿

合作背景

去哪儿网懂得用户参与性高的线上互动活动

——“名胜世界”活动推广亮点！

1.借助明星效应带动粉丝互

动传播，构成病毒式营销模

式，让客户品牌广告推广拥

有最大化及最优化传播途径。
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推广策略

定制Minisite专题活动页面

幸运者与明星一起拍微电影

用户观看视频，答题赢大奖一键分享，SNS二次传播

寻觅明星身边的影角儿

网络营销已进入“产品体验和粉丝营销”时代!

《丘比特的幸福世界》拍摄



7月 8月

策略流程

推 广 时 间 轴

9月 10月 11月 12月

2013年6月1日 2013年12月31日

幸运者招募

硬广引流

Minisite在线互动

SNS二次传播 微电影拍摄制作期

 产品营销硬广投放

Qunar帮您占领旅游高峰时期营销先机！机不可失，时不再来哦！

数据来源: 2013年尼尔森用户特征研究

为什么Qunar选择这个时间段为

“名胜世界”进行品牌推广？



招募阶段硬广投放

产品营销阶段硬广投放

Minisite阶段硬广投放

策略执行

丘比特的幸福世界Minisite SNS二次传播幸运者招募 硬广引流

招募Minisite



策略目标

幸运粉丝与明星同

游名胜世界并参与

拍摄品牌微电影活

动。

明星效应聚拢粉丝互动传播，

以“一传十、十传百”的病

毒营销模式，聚拢活动受众

群使之成为品牌活动的忠实

粉丝，扩散活动推广，提高

品牌在线营销额。

观众带着投票赢大奖的心情观看影片，

微电影中的品牌信息能高效传达到观

影者。

微电影8周时间分集播放，有效抓住

观影者多次点击专题页面，持续关注

品牌微电影。

 提升品牌亲和力  推动品牌认知度和深层了解  助力品牌在线营销额



部分硬广展示



未完待续……

敬请期待9月微电影“丘比特的幸福世界”
更多精彩活动，请关注：http://www.rwsmovie.com/

活动效果

http://www.rwsmovie.com/


联系我们

华北地区

华东地区

华南地区


